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Agentura 
CzechTourism 

pro regiony
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Produkty 2011Produkty 2011
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ObsahObsah a naa naččasovasováánníí kampankampaníí v roce 2011v roce 2011

Komunikační téma Načasování Cílová skupina
Destinace pro 
zamilované

Podzim Přeshraniční trhy
Páry 16+

Studentská
destinace

Podzim Evropa
Studenti 20-30

Podzimní city break Podzim Evropa, svět
25+

Rodinná dovolená
a česká kuchyně

Podzim Přeshraniční trhy
Rodiny, páry

Zimní destinace:
lyže, city break

Zima ČR, přeshraniční
Rodiny, páry 
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PPřřehled hlavnehled hlavnííchch kampankampaníí na podporu na podporu icominguicomingu
Podzim Podzim Zima



5

12
.1

2.
20

11
12

.1
2.

20
11

5

12
.1

2.
20

11
12

.1
2.

20
11

PPřřehled hlavnehled hlavnííchch kampankampaníí na podporu DCRna podporu DCR

Dovolená v Česku – to letí!

Doplňková témata:
Lázeňství, Ochutnejte ČR, 
Soutěž CKzN, Toulavá
kamera

Hlavní a doplňková
témata kampaně
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ToulavToulaváá kamerakamera

Možnost doporučení tipů z Vašeho regionu na web 
Toulavá kamera (vč. speciálu „ochutnává Česko“), 

popř. přímo do pořadu



7

12
.1

2.
20

11
12

.1
2.

20
11

12
.1

2.
20

11
12

.1
2.

20
11

7

ZZáážžitky: itky: CzechCzech SpecialsSpecials

• Czech Specials
aneb Ochutnejte 
Českou republiku  
(regionální pokrmy)

• Certifikováno již 269
restaurací, z toho 
210 v regionech
(41 na jižní Moravě)

Možnost prezentace certifikovaných restaurací z 
Vašeho regionu a regionálních jídel na tomto webu 
+ v navazujících tiskovinách
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ZZáážžitky: itky: CzechCzech SpecialsSpecials
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AktivnAktivníí dovolendovolenáá: www.: www.kudyznudykudyznudy..czcz
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Kudy z nudyKudy z nudy

Od začátku roku 2011: 
více než 20 mil. zobrazených stránek

V současné době je k dispozici téměř
5000 aktivit, z nichž 4500 je 
mimopražských (529 na jižní Moravě)

Facebook – více než 66 tis. fanoušků

Kampaň Dovolená v Česku – to letí!

Možnost prezentace podnikatelského zařízení
z Vašeho regionu na portále kudyznudy.cz
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10 nejv10 nejvěěttšíších zmch změěn na Kudy zn na Kudy z nudynudy
• Přehlednější a přesnější vyhledávání – vyhledávání akcí i 

aktivit.
• Nový atraktivní design
• Otevřená redakce
• Více aktuálních informací z regionu – přístup do redakce pro 

pracovníky TIC nebo zástupců organizací cestovního 
ruchu

• Zapojení do sociálních sítí – propojení akcí a aktivit do 
Facebooku

• Plánovač výletů
• Nový obsah – např. Česká nej
• Moje Kudy z nudy – možnost registrace a vytvoření vlastního 

profilu
• Propojení s dalšími weby
• Robustní systém, který zvládne vyřídit požadavky několika 

desítek tisíc návštěvníků
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Kudy z nudy pro zahraniKudy z nudy pro zahraniččnníí trhy trhy –– vizuvizuáályly
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MoMožžnost prezentace vanost prezentace vaššeho regionueho regionu

Možnost prezentace Vašich turistických cílů v tiskovinách (brožury 
Regiony ČR, resp. Aktivní dovolená v ČR, resp. To nejlepší z ČR)
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Možnost distribuce vašich tiskovin na všech významných 
veletrzích, popř. na zahraničních zastoupeních společnosti 

MoMožžnost prezentace vanost prezentace vaššeho regionueho regionu

• Madrid
• Moskva
• Berlín
• Vídeň
• Paříž
• Hamburg
• Petrohrad
• Rimini
• Londýn
• Poznaň
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• Cíle:   jednotná propagace ČR 
efektivní koordinace marketingových 
aktivit 
plné využití celého MICE potenciálu ČR

• Partneři: spolupráce na bázi partnerství
v r. 2011 má CzCB 9 regionálních 
partnerů

• Aktivity: veletrhy,
kampaně kandidatur,
fam tripy, press tripy, PR články

CzechCzech ConventionConvention BureauBureau

Možnost zařazení kongresových zařízení v regionu do nabídky 
CCB a jejich propagace
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PR a mediPR a mediáálnlníí podporapodpora

• Organizace press a fam tripů pro odbornou 
veřejnost (zástupci tisku a CK) do regionů
• Propagace eventů v městech jako např. 
Tourfilm v Karlových Varech nebo 
Tourpropag v Písku apod.
• Soutěž EDEN: podpora méně
známých regionů
• Mediální centrum ORBIS 
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OTICOTIC

Již 333 
certifikovaných 

TIC v ČR, 
sčítací automaty 

Možnost certifikace regionálního IC a jeho marketingová a školicí
podpora 
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DatabDatabááze výzkumze výzkumůů a analýza analýz

http://vyzkumy.czechtourism.cz

• Digitalizace výzkumů a analýz za posledních 
10let

• Až 500 souborů
• z toho zatím 300 publikovaných
• Propojeno s databází MMR ČR

http://vyzkumy.czechtourism.cz
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vyzkumyvyzkumy.czechtourism..czechtourism.czcz
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SystSystéém spoluprm spoluprááce s koordince s koordináátory, projektytory, projekty
Projekty EU/IOP:
Domácí cestovní ruch

Konsolidovaný plán 
• integrovaná marketingová

kampaň
• propagace regionálních 

a nadregionálních produktů
• marketingové skupiny 

v regionech

Marketingové kampaně
2012/2013

Možnost zařazení nadregionálních produktů, popř. eventů do 
nabídky CzechTourism
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Regionální
konference CzT
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RegionRegionáálnlníí konferencekonference

• Seznámení regionů s činností agentury CzechTourism

• Sbírání nadregionálních témat, které by agentura 
CzechTourism mohla zařadit do svého marketingového 
plánu 

• Konzultace významných témat (rajonizace ČR, 
rebranding, změna podoby veletržního stánku,…)
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PrPrááce s podnce s podněěty z regionty z regionůů

• Podněty z regionů přenášíme 
na půdu agentury 
CzechTourism, kde s nimi dále 
pracujeme při tvorbě
marketingového plánu na rok 
2012

• Příklad z Jihočeského kraje: 
krajský projekt UNESCO-život 
v památkách a téma 
produktové kampaně CzT
UNESCO 2012: 20 let 12 
památek 1 země
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PrPrááce s pce s podnodněěty z regionty z regionůů

Připravované regionální konference:   7.12. Olomoucký kraj
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Mgr. Jan Martinec

Manažer regionální
komunikace

Česká centrála cestovního ruchu
CzechTourism
Vinohradská 46, 120 41 Praha 2
e-mail: martinec@czechtourism.cz
www.czechtourism.com
www.kudyznudy.cz
www.czechtourism.cz

DDěěkuji za pozornost a tkuji za pozornost a těěšíším se na spoluprm se na spoluprááci!ci!

mailto:martinec@czechtourism.cz
http://www.czechtourism.com
http://www.kudyznudy.cz
http://www.czechtourism.cz

