
Film jako nFilm jako náástroj marketingu stroj marketingu 

Jakub  HlavJakub  Hlavááččekek
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Reklamy je dnes pReklamy je dnes přříílilišš mnohomnoho……
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KlasickKlasickéé marketingovmarketingovéé nnáástroje stroje 
selhselháávajvají…í…
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RozhodnutRozhodnutíí nněěco si koupitco si koupit……
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…… netrvnetrváá ddééle nele nežž 2,52,5 vtevteřřinyiny
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AAžž 95% 95% rozhodnutrozhodnutíí se uskutese uskuteččnníí
v nav naššem podvem podvěědomdomíí
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Co s tCo s tíím m ??
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FilmovFilmováá produkce produkce –– netradinetradiččnníí
marketingový nmarketingový náástroj destinacestroj destinace
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Filmy  pFilmy  půůsobsobíí na nana našše podve podvěědomdomíí
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Product Placemet, tradiProduct Placemet, tradiččnníí marketing ve filmumarketing ve filmu



12
.1

2.
20

11
12

.1
2.

20
11

11

Product Placemet, tradiProduct Placemet, tradiččnníí marketing ve filmumarketing ve filmu
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Location Placemet marketingový nLocation Placemet marketingový náástroj destinacestroj destinace
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Film pFilm přřenenášíáší krom lokace i mkrom lokace i míístnstníí autenticitu, autenticitu, 
kulturu, zvyky a historiikulturu, zvyky a historii
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DDěěkuji za pozornost!kuji za pozornost!

Jakub HlavJakub Hlavááččekek


